OPSIS - Revista do NIESC, Vol 5, 2005

DO ROMANCE FOLHETINESCO AS TELENOVELAS

RESUMO

Este trabalho tem como objetivo tragar
um rapido percurso do processo de
transformacio do romance folhetinesco,
desde a sua veiculagio pelos jornais
brasileiros do século XIX, passando pelas
radionovelas dos anos 40 do século XX,
a vitéria das telenovelas que, nas quatro
ultimas décadas, vém se tornando o
produto mais marcante da narrativa de
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ABSTRACT
This work aims at draw up a route of the
serial  novel’s  (roman-fenilleton)

transformation since its transmission by
Brazilian newspapets of the 19" century,
going by the 40s’ radio soap of the 20®
century to the victory of soap operas
that, in the last four decades, are being
the most important product of mass
narrative in Brazil.

massa do Brasil.

O romance folhetinesco surge na Franca do século XIX, em
pleno movimento romantico, estreitamente ligado a literatura de massa,
sendo que o produto dessa literatura encontra-se diretamente
relacionado a0 mercado consumidor. Para entendermos esse fato,
precisamos compreender as profundas mudangas ocorridas na sociedade
curopéia a partir da segunda metade do século XVIII. Com a revolugio
burguesa e industrial, surgia uma sociedade mével, aberta as
possibilidades de mudancas. Construia-se um mundo mercantilizado,
onde tudo, até mesmo as artes, transformavam-se em mercadoria, em
objeto de compra e venda.

Dai a necessidade que sentiam os escritores da primeira
metade do século XIX em retratar essa nova forma de pensar a arte. O
desafio colocado para eles era a representacio do todo social e seu
processo de mudanga. Cabia a literatura criar uma nova imagem do
mundo social que se adequasse as novas demandas da produgio e
circulacio de mercadotia. O produto da literatura deveria, também,
transformar-se em material de consumo, agradavel e vendavel ao publico
consumidor dos centros urbanos.

Dessa nova forma de se pensar a literatura, podemos citar
como exemplo o francés Eugene Sue, um dos pioneiros do romance
folhetinesco, autor de folhetins de sucesso como Mistérios de Paris ¢ O

! Professora Doutora, leciona Literatura Brasileira no Curso de Letras do Campus de
Catalio - UFG. Cursou Mestrado em Teoria da Literatura, na Universidade Federal
de Goids e Doutorado na Universidade Estadual Paulista-Campus de Araraquara,
defendendo tese sobre o poeta romantico Alvares de Azevedo.
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Juden errante. Em seus romances, Sue procurou combinar a ficgdo com
o fato real. Tentou satisfazer o gosto do leitor consumidor criando
obras de imaginacao e de intrigas que o distraisse, tornando as historias
divertidas e variadas, sem fugir, contudo, da veracidade dos fatos. Na
verdade, suas narrativas se baseavam na transferéncia romanesca daquilo
que o leitor ja acompanhava pelos jornais e revistas. O lugar-comum
tornou-se o traco marcante desse tipo de romance, sem nenhum traco
de originalidade literaria, atendendo a todo tipo de leitor, dos mais aos
menos avisados literariamente.

Segundo Luiz Roncari “Eugene Sue se propunha a escrever
uma outra histdria, diferente daquela oficialmente estabelecida, veiculada
pelos organismos reconhecidos pelo Estado e pela boa
sociedade”.(1995:481) E por isso que os romances de Sue
transformaram-se no modelo de literatura folhetinesca, intimamente
ligados a diversdo e ao entretenimento. Apesar de ter obtido grande
sucesso popular, sua obra foi ignorada pela critica, por ndo fugir ao
lugar-comum da técnica romanesca.

Essa nova forma de contar histérias tem, no jornal, o seu
veiculo natural de publica¢do. O folhetim é, desde o seu nascimento, o
romance publicado no rodapé dos jornais, por sua vez, vendidos a
precos baixos e com grande tiragem, sofrendo grande influéncia da
producio jornalistica voltada para o gosto do publico urbano. Segundo
Muniz Sodré:

A expressio (roman-feuilleton) origina-se no
jornal La Presse, de Emile de Girardin, por
volta de 1836. O La Presse simboliza a
imprensa industrializada francesa do século XIX,
pelo uso mais racional da publicidade e de
técnicas avancadas de impressio. A essa
imprensa de grande tiragem, germe da moderna
industria cultural, nasce atrelado o folhetim —
aquilo que Flaubert chamaria (em Bouvard et
Pécuchet) de “literatura industrial”. Trata-se,
na verdade — vale acrescentar -, de uma literatura
ndo legitimada pela escola ou por institui¢oes

académicas, mas pelo préprio jogo de mercado.
(Sodré,1985: 10, grifos do autor)

A partir do aparecimento do romance folhetinesco, surgem
diferentes abordagens criticas da produgio literdria, o que vem a se
caracterizar em “literatura culta” e ‘literatura de massa”. Como sin6nimo
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desta ultima, temos as expressoes “folhetim” e, atualmente, “best-seller”.
Apesar dessa diferenciacio entres as duas literaturas, nada impede que
uma literatura “culta” possa tornar-se popular e alcancar altos indices
de vendagem, ao mesmo tempo que uma literatura de massa pode
conter um certo grau de literariedade, sendo também consumida por
leitores cultos. Mas o que caracteriza essa literatura de massa ¢ a sua
estreita relacio com o consumo, sem ligar-se a nenhuma escola literaria.
O seu estimulo de producao esta atrelado ao jogo econdémico do
mercado editorial. Todavia, nesse estudo em particular, ndo nos interessa
tecer consideracoes entres esses dois tipos de literatura, mas estabelecer
o processo de transformacao do romance folhetinesco do século XIX,
passando pelas radionovelas e chegando as telenovelas brasileiras.
No Brasil, o gosto pela leitura de romances veio antes do
surgimento de uma produgdo romanesca nacional. Difundiu-se aqui,
o gosto pela leitura de romances europeus, principalmente os franceses,
ganhando um publico maior, justamente pelo interesse comercial de
editores e autores, que viam na ampliacdo de vendagem, maiores
possibilidades de faturamento. No entender de Luiz Roncari:
Foi a difusio do gosto e interesse pelo romance,
numa camada receptiva que se ampliava,
principalmente junto ao publico feminino das
familias das capitais, que levou muitos a se
dedicarem ao género. Ao longo das décadas de
30 e 40 do século XIX, foram varios os poetas
e intelectuais que experimentaram o trabalho
com a prosa, a novela curta e o romance, ainda
mais quando os jornais passaram a publicar, nos
seus rodapés, os folhetins. (Roncari, 1995: 487).
Confirmando as palavras de Roncari, Alfredo Bosi afirma
que o publico leitor brasileiro do século XIX era mais testrito que o
atual, contudo, um publico a procura de entretenimento, pois “eram
mogos e mogas provindos das classes altas, e, excepcionalmente, média;
eram os profissionais liberais da corte ou dispersos pelas
provincias.”(Bosi, 1994:128). Em 1843 Teixeira ¢ Sousa publicou o
que ¢ considerado o primeiro romance brasileiro O filho do pescador. Mas
o grande sucesso veio no ano seguinte, 1844, com a publicagio de A4
moreninba, de Joaquim Manuel de Macedo. José de Alencat?, num esctito
memorialistico de 1873, referiu-se ao romance de Macedo como sendo

> ALENCAR, José de. “Como ¢ porque sou romancista”. In: Obra Completa, Rio de
Janeiro: Aguilar, 1960, vol. 1, p. 132-134.
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de grande repercussio e sucesso junto a ele e a seus colegas estudantes
de direito em Sao Paulo.

No Brasil, a literatura culta do século XIX é indissociavel da
literatura folhetinesca, pois os jornais eram quase que 0s inicos meios
de publicac¢io da produgio literaria da época, pelo fato de praticamente
nao existirem editoras especializadas em publica¢do de livros, e também
porque o jornal era mais barato e, portanto, mais acessivel que o livro.
Romances que ndo tinham caracteristicas estruturais de folhetim foram
publicados em jornal, e alguns, sem conseguir alcancar sucesso de
publico, como foi o caso de Mewdrias pistumas de Brag Cubas, de Machado
de Assis, dentre outros.

A imprensa oficial surge no Brasil s6 a partir do século XIX,
com a vinda da Familia Real para a Colénia. Ao chegar no Rio de
Janeiro, em 1808, Dom Jodo VI decretou a criacao da Imprensa Régia,
revogando uma ordem de 1706 que proibia a impressiao de pantletos,
jornais, revistas, livros, papéis avulsos, enfim, qualquer tipo de edi¢ao
no Brasil. S6 circulava, clandestinamente, nos grandes centros, alguns
diarios de noticias e panfletos que, segundo Capelato “esses pequenos
jornais tinham duracio efémera” (1988, p.38). Portanto, a nossa primeira
editora foi estatal: a Imprensa Régia. Tardiamente ingressaivamos na
atividade editorial. De acordo com Gustavo Barbosa:

Depois do México, 1520, o Peru publicava seu
primeiro livto em 1584, os Estados Unidos em
1639, a Guatemala em 1660, a Argentina em
1700, Cuba em 1723 e a Colémbia em 1738. E
de 1747 o primeiro livto impresso no Brasil:
Exame de bombeiros. Seu autor, o general José
Fernandes Pinto Alpoim, obteve licenc¢a régia
para publica-lo, 70 anos antes da abertura politica
e econdmica promovida por Dom Jodao VI.
(Barbosa,1984: 68)

Nio foi esse livro sobre técnica de como apagar incéndios
que fez com que a publicagdo de livros se tornasse a expressio de
nossas letras. O romance romantico sim, através das publica¢oes
constantes em jornais, fez do folhetim o instrumento que ingressou o
pais em uma nova ordem cultural. Os escritores do Romantismo, com
seus ideais nacionalistas, voltaram-se pata os problemas de seu tempo
e do seu palis.

O romance do século XIX, no Brasil, mesmo sofrendo a
influéncia da literatura produzida nos paises europeus, principalmente
a Franca, seguiu seu préprio caminho, ajustando-se a realidade politica
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e econdmica da época. O desenvolvimento e a popularizaciao de nossa
literatura deveu-se, principalmente, a transferéncia da familia Real e
toda a sua corte de Portugal para o Rio de Janeiro, em 1808, entdo
capital da Colonia, provocando algumas mudancgas de ordem geral no
cotidiano do brasileiro, e que contribuiram para o desenvolvimento
cultural da nac¢o: o funcionamento de tipografias, até entdo proibidas
na colonia; a fundac¢io da Biblioteca Nacional; a criagdo da Imprensa
Régia; a implantacdao de escolas de Ensino Superior e a fundacio da
Academia de Belas Artes. Todas essas inovagoes resultaram em grandes
transformacdes, levando o pais a se inserir no mundo moderno e
divulgando os novos ideais apregoados pelo movimento romantico, ja
consolidado na Europa.

Os primeiros jornais aqui publicados foram a Gageta do Rio
de Janeiro e o Correio Brasiliense, que circularam entre 1808 a 1822. A
primeira revista foi O Patriota, editada entre 1813 e 1814. A partir dai,
com a liberdade do prelo, foram criados jornais por todo o pafs,
envolvendo intelectuais das mais diversas areas de conhecimento. Os
jornais estudantis também apareceram com bastante freqiiéncia, visto
ser a Academia o lugar privilegiado para a discussao dos novos caminhos
tomados pelo pais. Os jovens intelectuais brasileiros se encontravam
nas academias, principalmente nas Faculdades de Direito de Sio Paulo
e Recife, e buscavam o reconhecimento literario ao divulgar seus
trabalhos nesse meio de comunicacio.

O espago conseguido pelos escritores na imprensa criou
condi¢es para o rapido desenvolvimento de nossa literatura romantica.
Os jovens escritores encontraram um clima propicio para a elaboraciao
de uma literatura nova, no mais aos moldes de Portugal, mas inspirados
na literatura européia, principalmente a francesa, a inglesa e a alema.
De escritores como Alexandre Dumas, Chatles Dickens, Walter Scott e
outros, partiram receitas aqui adaptadas. E nessa linha folhetinesca,
enquadram-se romances de Joaquim Manuel de Macedo, Bernardo
Guimaries, José de Alencar e outros.

Segundo Alfredo Bosi, o género por exceléncia do século

XIX foi o romance, principalmente o romance de costume burgués,

alcangando um publico avido de leituras que revelassem as novas
condi¢coes de vida do homem:

Género entre todos contemplado foi o

‘romance’, “a revolucio literaria do Terceiro

estado” (Debenedetti). Os ingleses, que se

anteciparam ao resto da Europa na marcha da
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Revolucio Industrial, ja dispunham, no século
XVIII, de narradores de costumes burgueses
(Fielding, Richardson); os romanticos
acresceram-lhes a ficcdo histérica (Scott,
Manzoni, Dumas, Hugo, Herculano) e o
romance egbtico-passional (Stendhal, Lamartine,
George Sand, Garrett, Camilo), formas
acessiveis ao novo publico leitor composto
principalmente de jovens e de mulheres, e
ansioso de encontrar na literatura a proje¢io dos
préprios conflitos emocionais. O romance foi,
a partit do Romantismo, um excelente indice
dos interesses da sociedade culta e semiculta do
Ocidente. A sua relevancia no século XIX, se
compararia, hoje, a2 do cinema e da televisio.
(Bosi, 1994: 97, grifos do autor).

Esse novo leitor queria algo ligado a seu cotidiano, desejava
reconhecer a prépria histéria romanceada, o que propiciou o
desenvolvimento de uma literatura que viesse ao encontro do anseio
de evasio desse publico. Dai o porqué do romance folhetinesco ter
alcancado grande sucesso. Contudo, ao atender o gosto do leitor popular,
quase sempre, este género sofreu um empobrecimento estético, visto
que esse publico estava a procura de entretenimento, fato “que explica,
quase sempre a polaridade realismo-idealismo que acompanha o
romance da época” (Bosi, 1994: 129). O primeiro romance folhetinesco
brasileiro a fazer sucesso de publico foi A4 moreninka, de Joaquim Manuel
de Macedo. Macedo foi um exemplo tipico de escritor folhetinista,
“descobriu logo alguns esquemas de efeito novelesco, sentimental ou
comico, e aplicou-os assiduamente até as suas dltimas producdes no
genero” (Bosi, 1994: 130).

Segundo Muniz Sodré, existe uma diferenca entre o
folhetinista e o escritor, o primeiro, obedecendo ao gosto popular de
contar histérias, e o segundo, com projeto mais elaborado do texto,
pois:

O fato ¢ que, na obra de um mesmo esctitot,
pode-se encontrar textos de natureza claramente
folhetinesca ou ‘de massa’. O José de Alencar
de Senhora nio é o mesmo de A viuvinha,
assim como o Machado de Assis de Dom
Casmurro nio ¢ o mesmo de Iaia Garcia ou
Helena. (Sodré, 1985:12, grifo do autor)
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Alguns principios basicos podem ser detectados nessa
literatura folhetinesca: a atualidade informativo-jornalistica, as historias
contadas para comover ou informar, o namoro dificil ou impossivel, o
mistério sobre a personagem principal, o desvendamento final do
mistério, o conflito entre o dever e a paixdo, os cacoetes de uma
personagem secundaria, as situacdes de comicidade, a linguagem
coloquial. O que importa mesmo sio os conteudos e, portanto, a intriga
com sua estrutura classica de principio-tensao, climax, desfecho e catarse.
A critica social aparece como algo externo a fic¢do, que se insere no
texto para dar uma maior verossimilhanca, sem, contudo, acrescentar-
lhe questOes relativas a estética literaria. Curiosidade e entretenimento,
prazer e diversdo, estas sdo as férmulas magicas do folhetim. Procura-
se prender a atencdo do leitor através de exploragido de temas como:
amot, sexo, aventura, mistério, morte. Segundo Muniz Sodré, “o publico
¢ mais numeroso quando o produto folhetinesco ¢ verdadeiro, isto é,
quando o texto obedece as caracteristicas intrinsecas do género. E o
traco principal, aquele capaz de gerar emoc¢Oes e proje¢des junto ao
leitor, é a permanéncia do mito herdico”. (Sodré, 1985: 18)

Uma das formas mais consagradas do folhetim é o romance
sentimental que atravessa o século XIX e continua atuando até hoje
em romances populares, tais como séries editadas em forma de livro
de bolso como: Sabrina, [ilia, Momentos intimos, direcionados a um publico
feminino de pouca escolaridade e baixo poder aquisitivo. Os chamados
best-sellers, também seguem a mesma férmula, porém, bem mais
elaborados, e com melhor editoragio, atendendo a um publico com
maior grau de escolaridade e melhor poder aquisitivo.

Os principios desse género romanesco costumam ser Os
mesmos, e tém seus mandamentos para o sucesso, como aponta os dez
“Mandamentos da fotonovela”, da revista Sézmo Céu, 1959:

1) s6 pessoas bonitas fardo os papéis principais;
2) os trajes e os ambientes serdo, de preferéncia,
luxuosos; 3) a linguagem, tanto quanto possivel,
trard imagens poéticas, pois é preciso um pouco
de literatura; 4) as histérias, sempre romanticas,
conterdo um drama que corra paralelo. Podem
ser incluidos: roubo, revélver, mulher perversa
(madrasta), tentativa de homicidio, etc. Havera,
contudo 2/3 de amor (romance) e 1/3 de drama,
no maximo; 5) é proibido falar-se em adultério.
Nada que fira a lei podera ser estimulado; 6) a
histéria devera girar em torno de pessoas que
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pertencam a niveis sociais diferentes. As mocinhas
sonham em se transformar em princesas...;7) cenas
mais fortes convencem: briga, rapto, afogamento
e, na parte amorosa, um pouco de cinema: nas
cenas de amor de maior intensidade, corpos em
pose sensual, mas sem exagerol; 8) a idéia de
grandiosidade: improvisar festas ou bailes, colocar
muita gente em cena, tudo isso valoriza a
apresentac¢io; 9) o fim deve ser sempre em estilo
‘final feliz’, sem precisar de beijo, necessariamente;
10) sempre sera estimulada a vitoria do bem sobre
o mal, jamais se admitindo histérias de principios

morais duvidosos.(Apud Sodré, 1985:48)
Segundo Sodré (1985, p. 48), essas regras sdo flexiveis
segundo a moral da época, mas podemos observar que, em esséncia,
elas n3o mudam. Esses aspectos, guardando as diferencas dos meios
de expressdo, podem ser vistos, ndo s nos romances folhetinescos,
mas nos meios de comunicacio: o radio, o cinema, a televisdo, a historia
em quadrinhos, a fotonovela. A passagem do folhetim jornalistico para
outros meios de comunicagio, implica na elaboragdo de outros c6digos,
mas ndo muda a sua estrutura béasica enquanto literatura folhetinesca.
Nos anos de 1940, o romance folhetinesco vai dar lugar as
novelas de radio. Segundo Ciro Marcondes Filho nessa época, “o radio
era o meio de comunicagdo de ampla penetracio no cotidiano dos
lares” (1988:19) e os programas de musica, de variedades e as
radionovelas passaram a fazer parte da programacio principal das
emissoras. Em 1941, no Brasil, ia a0 ar a primeira radionovela nacional,
de Leandro Branco e Gilberto Martins, intitulado Ew busca da felicidade,
editada durante 25 meses pela Radio Nacional. “O sucesso era absoluto:
48 mil cartas de ouvintes sé no primeiro més. E o ‘merchandising’ ndo
se fez esperar — a Colgate patrocinava tudo e ainda enviava fotos de
artistas com resumos da novela” (Sodré,1985: 62). Mas o grande sucesso
aconteceu em 1950 com O direito de nascer. E foi precisamente com essa
radionovela que a televisdo brasileira comecou, no mesmo ano, a
produzir sua primeira versio de telenovela. O que se fazia, na verdade,
era uma radionovela televisionada, pois a TV ainda nio havia
conquistado sua linguagem. Tudo acontecia ao vivo, sem gravagio,
quase que um palco de teatro que era levado ao ar diariamente. O
espaco ainda era o estidio da emissora de radio. O sucesso de O direito
de nascer, na televisdo, foi estrondoso, tanto que o poder da imagem
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resultou na vitéria da telenovela, contudo, a telenovela continuou por
um bom tempo atrelada a radionovela.

Nos anos de 1960, com o avanco tecnolégico da televisao, a
radionovela comecou a entrar em decadéncia. “Em 1963, a extinta
TV Excelcior criava a primeira telenovela brasileira: 2-5499 Ocupado. A
partir daf se iniciaria aquela que seria o género que mais atraitia o publico
e que mais emog¢bes produziria” (Marcondes Filho, 1988: 59). A
telenovela seguiu 0 mesmo caminho da radionovela e, fazendo um
maior sucesso por unir som e imagem, tornou-se um programa
permanente e indispensavel em todos os lares brasileiros.

Foi gracas a influéncia de uma agéncia de publicidade
estrangeira que a televisdo brasileira comecou a explorar
sistematicamente o folhetim. A partir dos anos 50 do século XX, a
telenovela foi ganhando cada vez mais espaco na programacio das
redes de televisao. Pode-se dizer que o roteiro de uma telenovela é hoje
o maior best-seller brasileiro, com alto indice de vendagem quando
transformado em livro, e ainda, qualquer obra da literatura, adaptada
para a televisdo, mesmo nio pertencendo a literatura de massa, acaba
fazendo sucesso pela curiosidade dos telespectadores em conhecer
antecipadamente o enredo da histéria.

Uma das redes de televisdo que mais investiu na produc¢io
de telenovelas foi a Rede Globo, fundada em 1965, tendo hoje, trés
novelas inéditas sendo apresentadas em horario nobre, das dezoito horas
as vinte e uma horas, uma novela sendo reprisada no horario da tarde,
¢ uma novela para adolescentes, do tipo narrativa encaixada, no final
da tarde. Também consta, de sua programagcio, as famosas ‘minisséries’,
que nada mais sio que mini-novelas, alcancando um puiblico maior
justamente pelo fato de serem apresentadas em um tempo curto, em
média, duas dezenas de capitulos, facilitando ao expectador o seu
acompanhamento. Num pafs em que os aparelhos de TV ficam ligados
desde o amanhecer até a hora de ir-se para a cama, a novela folhetinesca
tem-se mantido vitoriosa e continua sendo o que de mais importante
se produz na televisdo brasileira.

A mudanca que se percebe, no decorrer dos anos de 1990
para ca, é anova tendéncia de se transformar as novelas em um nimero
menor de capitulos, atendendo ao gosto do telespectador atual, que
exige condensacio do enredo, preferindo mais a¢io que efabulagio. A
televisao sintetizou em suas diversas formas de teledrama, toda a
experiéncia do folhetim jornalistico, da radionovela, do cinema e do
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teatro, intensificando a fascinagio dos efeitos audiovisuais. Segundo

Sodré, a formula da telenovela resulta em:
Uma mistura folhetinesca temperada pelo
imagindrio da familia patriarcal em mutagdo — é
tipicamente brasileira. A abertura do folhetim
para o real-historico (para a ideologia) permite
aincorporacio de informac¢oes sobre a dinimica
modernizadora da sociedade urbana nacional e
relanca continuamente ao nivel das familias
(grupos receptores naturais da telenovela)
doutrinas e idéias correntes (liberacio sexual,
novas formas de relacionamento amoroso, novos
regime de casamento), assim como “ensina” a
consumir. (Sodré, 1985: 66, grifos do autor)

O merchandising desempenha, hoje, um papel importante na
narrativa. O anuncio de produtos nas novelas atua de forma a superar
as defesas do espectador, levando-o a consumir determinados produtos
e identificando-se com o perfil socioeconémico de determinado
personagem, desde a roupa que usa, o eletrodoméstico, os produtos de
beleza, até o banco onde guarda seu dinheiro. Conseguir imitar o padrao
socioeconémico do personagem da novela, nos dias atuais, tornou-se
razdo de felicidade e realizacdo pessoal. O envolvimento da midia é
tao forte que acaba por determinar padroes de comportamento da
populacio em geral. O puiblico consumidor segue os “conselhos”
ditados por seus artistas preferidos. O sucesso da vendagem dos
produtos esta vinculado a imagem do artista que os anuncia.

Nem sempre foi assim com a telenovela. No inicio, na sua
férmula basica predominavam os conteddos melodramaticos. O enredo
girava em torno de um tridngulo amoroso, de um herdi, de um vildo,
de um crime... e as a¢Ges costumavam transcorrer longe da realidade
brasileira. A mudanca deveu-se principalmente a Janete Clair, a mais
importante autora de telenovelas do pais, criando uma nova geracio de
roteiristas, que acaba por seguir sua férmula magica de prender a atengdo
do publico:

Por seu poder inventivo e pela capacidade de criar
tipos e situacGes cativantes, Janete Clair forneceu a
base para todas as inovagoes e desdobramentos
do género (mesmo para as miniséries que
rompem os canones rigidos da telenovela).
Autores como Benedito Ruy Barbosa, Gilberto
Braga, Cassiano Gabus Mendes, Manoel Catlos,
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Silvio Abreu, mesmo sem mergulharem na
torrente emotivo-romantica de Janete, sdo por ela
influenciados. (Sodré, 1985: 69).

Janete Clair foi a responsavel por estabelecer, na novela
brasileira, as fortes caracteristicas folhetinescas dos primeiros tempos
das radionovelas. Ela conseguiu unir elementos antigos com novos,
dando inicio, com o apoio de Daniel Filho, ao abrasileiramento do
género, que antes seguia os padroes estrangeiros, principalmente os de
Cuba e Estados Unidos. As primeiras diretrizes semidticas da novela
brasileira vinham de Cuba, das centrais de producio “Goar Mestre”,
que importava seus radiodramas para diversos paises. Com o Governo
de Fidel Castro a base de importacio passou para Miami, de onde
produtores e roteiristas se deslocaram para o Brasil e outros pafses da
América do Sul.

O primeiro grande sucesso de Janete Clair foi Irmaos Coragem
que foi ao ar em 1970. Janete Clair adaptou suas novelas, atenta aos
novos tempos, sempre de olho na classe média, acompanhando o gosto
popular, dando vida aos conflitos cotidianos das grandes cidades
brasileiras. Como nos romances folhetinescos, a coeréncia podia ser
sacrificada em favor da agdo. Janete conseguiu monopolizar a aten¢io
dos telespectadores e Selva de pedra deu-lhe o Record de audiéncia: 100%
do ibope carioca. As novelas: Pecado capital, Duas vidas e O astro
trouxeram-lhe o reconhecimento geral de que ela era a maior autora de
folhetins televisivos. A partir da experiéncia de Janete Clair, o drama
televisivo vem conhecendo um desenvolvimento consideravel em
termos de criatividade e técnica, tornando-se altamente competitivo
no mercado e sendo exportado para varios paises da América e da
Europa.

Vimos que o folhetim do século XIX era determinado pela
exigéncia da indudstria comercial da imprensa, primeiro pelos jornais,
depois pelas editoras, evoluindo para as emissoras de radio nos anos
de 1940 ¢ explodindo na televisdo nos anos de 1970, quando o aparelho
televisor tornou-se acessivel a qualquer lar brasileiro, comprado a
prestacio nas lojas de departamento e de eletrodoméstico. A revolucio
da televisio, com seus canais de longo alcance, a cada dia, aumenta o
seu poder de penetragdo por toda a nacio.

A televisao é um meio de comunicac¢io recente, foi criada
em 1936, porém, s6 foi produzida em massa apés a Segunda Guerra
Mundial. No Brasil, ela aparece por volta de 1950 e se consolida nos
anos 60 do século passado e o seu sucesso esta intimamente ligado a
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necessidade de prazer e fantasia do homem. Desde o século XIX os
trabalhadores satisfaziam suas fantasias com romances populares,
vendidos aos milhoes para a popula¢io de baixa renda. Hoje, as pessoas
de todas as classes sociais sentam-se confortavelmente em frente a
seus aparelhos de TV e se permitem sonhar. A telenovela, mais que
qualquer outro programa televisivo, propicia uma vivéncia de emogdes,
de sentimentos variados, de ansiedade e de prazer, de sensa¢oes sexuais
que a vida real nio possibilita, por isso o seu grande sucesso.
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